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La Marca harmont&blaine

29 anos de historia

Harmont&Blaine es una marca upper premium con alma italianay una
fuerte vocacién internacional. La marca es controlada por la empresa
homonima fundada en Napoles en 1986, nacida de la pasion de cuatro
hermanos que inicialmente se dedicaron a la produccion de guantes
de cuero, para luego ingresar al segmento de accesorios masculinos
con el lanzamiento de una linea de corbatas a rayas inspiradas en el
estilo britanico.

Domenico y Enzo Menniti, Paolo y Massimo Montefusco han guiado
el crecimiento de la empresa en los ultimos 29 anos, llevandola a un
cambio de rumbo significativo en 1995, afio en el que la marca adopta
la filosofia de un total-look casual, vivaz y desenfadado, centrado en
el color y la creatividad.
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La Marca harmont&blaine

Desde entonces hasta hoy, Harmont&Blaine y su iconico perro
salchicha Blaine, simbolo distintivo de la marca, han logrado una
solida expansion internacional que, temporada tras temporada,
sigue avanzando gracias a una identidad precisa y una imagen
extremadamente reconocible, marcada por las vibraciones
juguetonas y positivas del estilo de vida italiano y un inconfundible
atractivo mediterraneo.
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La familia detras la marca harmont&blaine

DOMENICO MENNITI, PAOLO MONTEFUSCO, MASSIMO MONTEFUSCO, ENZO MENNITI




1995

La primera
coleccion de
camisas debuta
en Capri

1998

Presentacion
de la primera
coleccion para
hombre

2001

Inauguracién de la

primera boutique
en Capri
@ @
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2004

Inauguracioén de la

primera boutique

internacional en
Miami

Evolucion en el tiempo

2005

Lanzamiento
de la coleccion
Kids & Junior

2010

Lanzamiento de la
coleccion femenina

2008

Lanzamiento
de la coleccion

2013

Apertura del

2014

El fondo de private
equity Clessidra
se convierte en

accionista

M\ O
(> |

2021

Primera coleccion céapsula en
colaboracién con Andrea Pompilio (PE22)
Control directo de la distribucion en

Hong Kong con la apertura de la tienda
monomarca en el dept. store de Sogo.
Inauguracion del primer flagship store

en Shanghdi, China.
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\J U

.

harmont&blaine

2023

Apertura del primer flagship store

en Madrid.

Acuerdo exclusivo como Women’s
Team Style Partner del AS Roma por
dos temporadas.

) )
\

showroom en
de calzado

Milén

2020

Lanzamiento de la
coleccion del 25°
aniversario

Acuerdo exclusivo como

Official Style Partner del

AC Milan Football Club
por dos temporadas

2022

Lanzamiento del nuevo logo y nueva
gobernanza.

Lanzamiento del nuevo concepto de
tienda con la boutique de Népoles en
Piazza dei Martiri.

Desarrollo y gestion directa de los
corners de Harmont & Blaine en el
lujoso dept. store Palacio de Hierro
en México, completando una red de
14 puntos de venta.

Bassotto 2.0, un vehiculo de
inversion liderado por Riccardo
Bruno, sustituye a Clessidra Private
Equity SGR y Paolo Montefusco
asume el rol de CEO
de Harmont&Blaine
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2024

Lanzamiento de PARTNERSHIPS DE
VERANO. Harmont&BIlaine firma una
serie de colaboraciones exclusivas en
los destinos turisticos mas deseados,

desde el Golfo de Napoles hasta la
Costa Esmeralda.

Lanzamiento del nuevo claim “VIVIR
A COLOR” como filosofia y concepto
estilistico de la marca.



Estilo Italiano
y Creatividad en Color






.

Estilo Italiano y Creatividad en Color harmont&blaine

Estilo Distintivo y Alta Calidad

Inspiradas enlabelleza delanaturalezay en elritmodinamicoy siempre
conectado de la modernidad, las colecciones de Hombre, Mujer y
Nino combinan comodidad y alta calidad en un estilo extremadamente
reconocible, basado en la funcionalidad y la relajacion.

El amor por los colores representa un codigo primario y un rasgo
estético imprescindible que infunde un alma fresca, vivaz y creativa
al guardarropa, dando lugar a un juego nunca convencional de
tonalidades y graficos caracteristicos.
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Estilo Italiano y Creatividad en Color harmont&blaine

11



.

Logo harmont&blaine

Blaine - el iconico perro salchicha

No es casualidad que el perro salchicha, un perro valiente, elegante y
juguetodn, haya sido elegido como simbolo de la infinita creatividad y
pasion de la marca por todo lo que es original e inesperado.

Happy Blaine es el amigo icénico que define y distingue cada prenda
y accesorio de Harmont&Blaine, convirtiéndose en emblema de la
excelenciay alta calidad italiana en el corazon de la marca.
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Estilo Italiano y Creatividad en Color harmont&blaine




Colecciones
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Colecciones harmont&blaine

El enfoque estilistico de Harmont&Blaine trasciende las reglas clasicas
delasastreriaparaofrecerunestilosmartcasual perfecto paracualquier
ocasioén, desde el trabajo hasta el tiempo libre y las experiencias de
viaje. Los conceptos de comodidad 24/7 y libertad de movimiento se
encuentran con una actitud refinada y relajada que transforma la ropa
informal en el nuevo cdédigo de vestimenta cotidiano.

En linea con las exigencias y tendencias actuales, la marca propone
un guardarropa dinamico y multifuncional, adecuado para todos los
momentos y compromisos del dia, desde la manana hasta la noche,
dirigido a un consumidor que prefiere un estilo natural, cémodo y agil.
Las siluetas esenciales estan modeladas con telas de alta calidad
y materiales innovadores que reinventan la elegancia clasica,
proyectandola al ritmo casual de la contemporaneidad.
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Colecciones harmont&blaine

Las prendas son practicas, versatiles y fiables, concebidas para
pasar fluidamente de las citas de negocios por la manana a las
noches con amigos vy los fines de semana al aire libre.

Los motivos graficos, estampados exclusivos y detalles a medida
se mezclan y remezclan en un equilibrio Unico y continuo entre
elegancia relajada y gusto personal.

Los looks se enriquecen con una amplia gama de accesorios, que
van desde sombreros y cinturones hasta calzado casual y zapatillas
deportivas. Ademas de las lineas de ropa para hombre y mujer, la
propuesta incluye también la coleccion infantil.
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Colecciones harmont&blaine
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Colecciones - Limited Edition harmont&blaine

CAPSULE MY DOG & |

SUMMER BAG
THE ART SWEATER
Un suéter de edicion limitada, disponible Una propuesta original de jerseys en mezcla de lana/cashmere Una seleccidén exclusiva de bolsos inspirados
en solo 100 ejemplares, pintado a mano por coordinados, en version cuello redondo y cuello alto, para el en los destinos mas iconicos del verano italiano,
artesanos italianos con pinceladas pictoricas dueno y su amigo de cuatro patas. desde Portofino hasta Forte dei Marmi, pasando
irregulares y abstractas en varios colores. por Porto Rotondo y Capri.
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Amigos en Harmont&Blaine harmont&blaine

Andrea Montovoli Daniele Siciliano Gianmaria Sainato Giovanna Goglino Madior Fall

N

Giovanni Masiero
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Riki Sam And Wendy Valentina Pegorer Yuman
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Amigos en Harmont&Blaine harmont&blaine

Jason Lewis Helen Hunt

z - Fl

Ashanti

Silvester Stallone Elle Mcpherson

Fiorello

Paolo Bonolis Massimiliano Rosolino Alessandro Gassman Valentina Rodini
E Maurizio Ganz
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Amigos en Harmont&Blaine harmont&blaine

Simone Berlini e

Andrea Zenga Stefano Conti Davide Moccia Johannes Huebi Teresa Pugliese
’ F romia
FIRBEC"| VIREE "
A
B
y

i_. « . booe A“‘""-”'H"'I'm
b - eI Goree
Gianluigi Lembo Rosalinda Cannavo

Federica Bevilacqua Giorgio Pasotti Anselmo Prestini Sam & Wendy
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Amigos en Harmont&Blaine harmont&blaine

Rossana Marziale Valentina Marzullo
Vital Villarrubia v — -
> o . reramarzuio ® i
. e - Antonio Rocco

; Papa Per Scelta

" adl
! . Marzia Peragine
¥ S
F —UY -
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Pasquale Brunetti ‘ Christian Roberto

Marcello Sacchetta Antonio Orefice Giulia Luzi
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Amigos en Harmont&Blaine harmont&blaine

Luca Vezil

Tommaso Zorzi

Ginevra Fenyes

Lorenzo Riccardi & Claudia Dionigi
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Compromiso con la Sostenibilidad
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Compromiso con la Sostenibilidad harmont&blaine

Sostenibilidad

Ademas de la promesa de un estilo colorido, smart y casual,
la sostenibilidad es un valor fundamental de la filosofia de
Harmont&Blaine, una verdadera mision basada en la conexidon

constante entre la creatividad de la marca y su compromiso con la
proteccion del planeta y sus valiosos recursos.

La vision verde de Harmont&Blaine abarca varios niveles del negocio,
desde el diseno de las colecciones hasta la seleccion de socios, desde
los procesos de produccién y manufactura hasta los contenidos de
marketing creados para los canales minoristas y digitales.

El valor intrinseco de un producto “cool & conscious”, anclado en el ADN
de la marca pero siempre atento a las ultimas tendencias, nace del uso
de métodos innovadores y materiales de ultima generacién que siempre
ponen a la naturaleza y la sostenibilidad en el centro de atencion.
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Compromiso con la Sostenibilidad harmont&blaine

Eco Cashmere

Eslacapsule dejerseyssuaves, calidosy esenciales,completamente
fabricados en ltalia utilizando un 50% de hilos de cashmere puro y
un 50% de fibras recicladas provenientes de residuos de produccion
de cashmere.

Cada modelo esta disponible en una paleta de 16 tonalidades

diferentes, desde las clasicas hasta las mas pop, lo que reafirma el
papel central del color en el universo de Harmont&Blaine.
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Compromiso con la Sostenibilidad harmont&blaine

Eco Sneaker

La linea Eco Sneaker de Harmont&Blaine incluye una amplia gama de
modelos estacionales para hombre y mujer, caracterizados por una
combinacion precisa de materiales y componentes de bajo impacto
ambiental, en formas casuales de inspiracidon deportiva.

Las zapatillas, de disefo responsable, estan construidas con una
parte superior de cuero vegetal combinada con cordones de algodon
organico y una suela EVA hecha de materiales reciclados. La parte
exterior se enriquece con personalizaciones distintivas como el
perro salchicha y la inscripcion Harmont&Blaine, mientras que las
plantillas interiores de corcho facilitan la absorcion de la humedad,
garantizando un alto nivel de transpirabilidad y frescura.
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Responsabilidad Social
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LILT
COMPRAS SOLIDARIAS

Harmont&Blaine participd en

la Campanfna Lazo Rosa de LILT
con una jornada de “Compras
Solidarias”, donando el 10% de
las ventas del 26 de octubre

de 2024 a la prevencion del
cancer de mama. Las calles del
distrito de Montenapoleone se
decoraron con lazos rosas para
promover la iniciativa.

K Yy

Istituto Europeo di Oncologia

\’/LILT

LEGA ITALIAMA PER LA LOTTA CONTRO | TUMOR

NS

UN'INIZIATIVA DI FONDAZIONE IEO-MONZINO

< &
A)> (‘L
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harmont&blaine

Centro Cardiologico

IEO MONZINO
FOLLOW THE BLUE

Harmont&Blaine se adhirid a la
campana “Follow the Blue” de la
Fundaciéon IEO-MONZINO, donando

el 20% de las ventas de una sudadera
azul, disenada especialmente para la
iniciativa, en apoyo a la investigacion
sobre el cancer masculino.

El equipo de Harmont&Blaine promovid
la campana a través de activaciones
sociales y digitales, involucrando a
diversos talentos y amigos de la marca.
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harmont&blaine

Partnerships de verano

Cadaverano, Harmont&Blaineamplialoshorizontesde susvacaciones
firmando una serie de colaboraciones exclusivas en los destinos
turisticos mas queridos del momento, desde el Golfo de Napoles
ha,mom&;?;n’; D) : ' ; hasta la Costa Esmeralda. Las colaboraciones desarrolladas hasta la
' S S S fecha incluyen Il Remo Beach Club en Forte dei Marmi, Coffee Pot en
Porto Rotondo, las embarcaciones de Capri Boat y el Bar Mariuccia
en Portofino.

Los destinos seleccionados, donde también se ubican las boutiques
monomarca de la marca, ofrecen a los turistas y visitantes de todo

(P";(gi’mudi

harmont&blaine s _ oy - el mundo una experiencia personalizada, con estilo y relajacion,
: entre banos en la piscina, cocteles frente al mar, sabores tipicos y
musica en vivo. Cada proyecto va acompafnado del lanzamiento de
una Summer Bag en edicion limitada, serigrafiada con el nombre de
las cuatro localidades que simbolizan el estilo de vida mediterraneo.
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Partnerships de verano harmont&blaine

T :-Jl. il 1
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Poils Pelende
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Harmont&Blaine
y el Deporte
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Harmont&Blaine y el Deporte harmont&blaine

Harmont&Blaine y el Deporte

Larelacion de Harmont&Blaine con el mundo del deporte, en particular
conelfutbol, nace delagranamistad entre los fundadores de laempresa
y Fabio Cannavaro, ex capitan de la seleccion italiana, napolitano de
nacimiento y estimado embajador de estilo de la marca.

Estalargaamistad llevé alaempresa aapoyar la Fondazione Cannavaro
Ferrara, fundada en Napoles por Ciro Ferrara y el propio Cannavaro
para ofrecer programas educativos y sanitarios concretos a jovenes
desfavorecidos o marginados debido a la pobreza y el malestar social.

De septiembre de 2020 a junio de 2022, la marca fue Official Style
Partner del AC Milan y patrocinador de las iniciativas benéficas
promovidas por la Fondazione Milan.

El ano 2024 marca el inicio de una nueva aventura en el mundo de las
asociaciones deportivas: Harmont&Blaine se convierte en Official Style
Partner del primer equipo femenino del club AS Roma, confirmando el
vinculo de la marca con el futbol y su significativo compromiso en el
ambito del deporte femenino.

34
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Partnership con el AC Milan - Temporadas 2020/2021y 2021/2022 harmont&blaine

~A_A & 44 : Como Official Style Partner del equipo, Harmont&Blaine proporcioné
! durante dos temporadas una seleccion de prendas formales y
uniformes del club para los equipos senior masculino y femenino y
para todo el personal técnico.
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Partnership con la AS Roma - Temporadas 2023/24 y 2024/25 harmont&blaine

Como Women’s Team Style Partner de la AS Roma,
Harmont&Blaine proporcionara durante dos temporadas una
seleccién de prendas formales y uniformes para los equipos
femeninos y para todo el personal técnico del club.
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Harmont&Blaine
en el Mundo
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Harmont&Blaine Headquarter harmont&blaine
500
Multibrand 88
bOUtIqueS Monobrand D|Str|bUC|On GIObaI

boutiques

La expansiéon internacional actual de la marca se basa en una
estrategia de distribucion multicanal que registra la presencia de la
marca en 54 paises entre Europa, APAC y América, con mas de 81
tiendas monomarca en ltalia y en el extranjero.

La distribucion se ve reforzada por una soélida red wholesale con
500 tiendas multimarca y 87 shop-in-shop y corners en los grandes
almacenes mas prestigiosos del mundo, liderados por asociaciones
exclusivas con La Rinascente, El Corte Inglés y Palacio de Hierro.

87

Department
stores
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Harmont&Blaine Headquarter harmont&blaine
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MILANO SHOWROOM

NAPOLI HEADQUARTER
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2.350post  13B.000 follower 202 sequiti h

Harmont & Blsine Harmont&Blaine online harmont&blaine

Abbigliamento [brand)

A positive, lighthearted attitude inspires our vibrant and spontaneous everyday style.
#feelgoodaverydaystyle

& www_harmontblaine.comfitfen + 1

© - -
HBX AS RO.. SUMMER T_.. PARTNERSH.. LEGENDS IM... SUMMERELU... MDW24 #EecratParty Desa rrOI IO D I g Ital
il OO ol Harmont&Blaine sigue consolidando su enfoque digital de manera

dindmica, atractiva y orientada a objetivos. Ademas del desarrollo
de un sistema CRM rapido y eficiente, que apoya la division
especializada en la creacion y desarrollo de contenidos, entre
los objetivos alcanzados en los ultimos dos anos también esta el
proceso de transformacion digital con el lanzamiento del nuevo sitio
harmontblaine.com, con una navegacion dinamicay facil de usar, que
siempre pone el producto y al consumidor en el centro de la narrativa.

La plataforma de comercio electrénico aprovecha un calendario
articulado de campanas estacionales y lanzamientos de productos
con un enfoque SEO, con actualizaciones constantes del sitio, correo
directo y activaciones en redes sociales que refuerzan la relacién
directa con el consumidor final, siguiendo una planificacion integrada
y coherente entre todos los canales y herramientas de comunicacion.
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Harmont&Blaine online harmont&blaine
rmontblaineoffici o . . .
BhgmeAwAsELIclE En junio de 2024, Harmont&Blaine llega a TikTok para expandir
6 5150 8890 su visibilidad y alinearse con el ritmo de los nuevos lenguajes de
Seguiti Follower Mi piace . o
comunicacion.
o El objetivo principal es llegar y atraer al publico joven que habita la
A positive attitude inspires our vibrant and plataforma, adoptando un estilo comunicativo sofisticado, elegante
spontaneous everyday style. y contemporaneo como la marca, pero con un tono ligero y juguetén

de jovenes creators que puedan interpretar y representar al maximo
sus valores.
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